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Slutrapport for kampagnen
Maerkning af feerdigpakkede fgdevarer 2024/2025

INDLEDNING

Baggrunden for kampagnen:

Siden fgdevareinformationsforordningen tradte i kraft i december 2014, har der veeret
gennemfgrt kampagner omhandlende vildledning samt kontrol af naeringsdeklaration. I
2022 blev der gennemfgrt en kampagne der fokuserede pa kontrol af de obligatoriske
meaerkningsoplysninger. Denne blev fulgt op med en tilsvarende kampagne i 2024/2025.

Kampagnen i 2022 havde en regelefterlevelse pa 88,6 % hvilket viste relevansen af, at
prioritere kontrol af maerkning hos virksomhederne. Kampagnen i 2024/2025 havde
ligesom kampagnen i 2022 fokus pa kontrol af maerkningen pa faerdigpakkede fodevarer,
og havde blandt andet til formal at afdeekke, om regelefterlevelsen pd omradet var
blevet forbedret siden 2022.

Kontrollen blev foretaget hos virksomheder der havde ansvaret for at maerke fgdevarerne
eller sikre, at relevant fgdevareinformation blev videregivet til naeste led, fx producenter
og importgrer.

Formalet med kampagnen var at kontrollere:

e Maerkningens skriftstgrrelse, laesbarhed, synlighed og sprog

o Korrekt angivelse af de obligatoriske fgdevareinformationer, som fremgar af
artikel 9 i fgdevareinformationsforordningen (ingrediensliste, nettoindhold,
holdbarhed m.m.)

e Om regelefterlevelsen pa de obligatoriske maerkningsoplysninger pa
feerdigpakkede fgdevarer er blevet forbedret siden kampagnen i 2022

Det kan have betydning for fgdevaresikkerheden, hvis vigtige maerkningsoplysninger
(f.eks. om allergene ingredienser) ikke kan laeses ordentligt (pga. utydeligt tryk eller en
for lille skriftstgrrelse), eller hvis ingredienslisten ikke er angivet korrekt.

Kampagnen medvirker til:

o hgjere regelefterlevelse, s flere forbrugere far korrekt information om den
fadevare de kagber, og feerre forbrugere med fgdevareallergi bliver udsat for risici
ved kgb af fgdevarer

e at motivere virksomheder til at have tilstraekkelig fokus pa korrekt maerkning

e at virksomhederne bliver vejledt om reglerne om fgdevareinformation

e at sikre lige konkurrencevilkar for virksomhederne
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KONKLUSION

Sanktionsprocenten er ved denne kampagne i 2024/2025 14,3 %, mens 85,7 % af
kontrollerne levede op til meerkningsreglerne.

Til sammenligning udlgste kontrolbesggene ved kampagnen i 2022 11,4 % sanktioner i
form af indskaerpelser eller bgder, hvilket betyder at 88,6% af virksomhederne markede
efter reglerne i 2022.

Som det fremgar er sanktionsprocenten steget fra 2022 - 2024/25, hvilket vidner om, at
der fortsat er brug for, at have fokus pa kontrol af fgdevareinformation hos
virksomhederne. Specielt p@ maerkning med allergene ingredienser, da det viser sig, at
veere en udfordring for virksomheder og som 0gsa er den maerkningsfejl, der kan have
den stgrste konsekvens for fgdevaresikkerheden.

Maerkningens skriftstgrrelse, laesbarhed, synlighed og sprog

Stagrstedelen af virksomhederne efterlevede reglerne om korrekt angivelse af de
obligatoriske oplysninger. Desuden var fgdevareinformationen i langt de fleste tilfeelde
synlig, laesbar og havde korrekt stgrrelse. Ved 32 % af sanktionerne blev der konstateret
overtreedelser af reglen om, at obligatoriske oplysninger skal vaere angivet pd dansk eller
et andet sprog, som kun ved uvaesentlige forskelle adskiller sig fra dansk i stavemade, pa
fodevarer, der udbydes til salg til den endelige forbruger. Fgdevarestyrelsens kontrol bgr
fremadrettet fortsat have fokus pa dette omrdde, da dansk maerkning er en forudsaetning
for, at forbrugeren kan forstd de obligatoriske oplysninger.

De obligatoriske fgdevareinformationer

Obligatoriske fgdevareinformationer er oplysninger, som er vigtige for forbrugeren for at
denne kan trzeffe et sikkert og informeret valg, herunder blive oplyst om forhold vedr.
opbevaring, anvendelse, tilberedning, indhold og ikke mindst indhold af allergene
ingredienser.

Kampagnens resultat viste, at stgrstedelen af virksomhederne efterlever reglerne.

49% af de konstaterede overtreedelser gik pa fejl i eller udeladelse af de obligatoriske
oplysninger, sdsom manglende nettovaegt samt fejl i ingrediensliste,
holdbarhedsangivelse m.m.

Overtraedelse af reglerne om maerkning med allergene ingredienser udgjorde 20 % af
sanktionerne og blev givet i form af en indskaerpelse. I 1 % af kampagnekontrollerne
blev der konstateret fejl i angivelsen af de allergene ingredienser, der medfgrte at
produkterne blev vurderet farlige, hvilket udlgste et bgdeforlaeg.
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RESULTATER

Resultater:

Kontrolperioden i kampagnen 2024/2025 varede fra 1. september 2024 til 31. marts
2025. Der blev i perioden gennemfgrt 763 kontrolbesgg i feadevarevirksomheder, med
hovedvaegten pd virksomheder, som producerer og maerker deres produkter til den
endelige forbruger. Herudover indgar virksomheder, som fx har import eller samhandel
af fedevarer, som pasaetter maerkning og videresaelger til den endelig forbruger.

Regelefterlevelse:

654 kontrolbesgg blev gennemfgrt uden anmaerkninger, hvilket svarer til en
regelefterlevelse pd 85,7 %. I 109 virksomheder blev der konstateret overtraedelser, som
udlgste en eller flere sanktioner, svarende til en sanktionsprocent pa 14.3 %.

Regelefterlevelsen ligger dermed ikke pa samme niveau, som da kampagnen kgrte i
2022. Dengang |3 regelefterlevelsen pd 88,6% hvorimod 11,4% fik en sanktion eller flere
sanktioner.

Overtraedelserne var fordelt sdledes, at der samlet blev sanktioneret med 126
indskaerpelser og 12 administrative bgdeforleeg pd de 109 kampagnekontrolbesgg som
udlgste sanktioner.

Samlet set er der sanktioneret i 14,3 % af de gennemfgrte kontroller med en eller flere
sanktioner. Administrative bgdeforlaeg udgjorde 1,6 % af alle kontroller, heraf 1 % for
markedsfgring af farlige fgdevarer. Disse tilfaelde blev alle vurderet individuelt, ud fra den
samlede markedsfgring af fgdevaren. De resterende administrative bgdeforleeg blev givet
for manglende dansk maerkning, som eskalering pa tidligere sanktioner i
virksomhedernes kontrolhistorik.

Indskaerpelse af reglerne var i ca. 49 % af tilfeldene pd grund af forkerte eller
manglende obligatoriske oplysninger. I ca. 20 % af tilfaeldene blev der konstateret
overtraedelse af kravet om fremhaevelse af allergener i ingredienslisten. De resterende
ca. 32 % af overtraedelserne vedrgrte manglende maerkning pa dansk eller manglende
synlighed eller laesbarhed.

Maerkningens skriftstgrrelse, laesbarhed, synlighed og sprog

32 % af overtraedelserne blev givet for manglende maerkning pa dansk eller et sprog,
som kun i uvaesentlige forskelle adskiller sig fra dansk i stavem&de. Maerkning p& dansk
er afggrende for, at forbrugeren kan fa de ngdvendige oplysninger, til at kunne traeffe et
informeret valg ved kgb af fgdevarer. Af de 32 % var der enkelte kontroller, hvor
maerkningens stgrrelse eller laesbarhed ikke blev fundet i overensstemmelse med
reglerne. For skriftstgrrelsen pa de obligatoriske maerkningsoplysninger er der et
minimumskrav pa 1,2 mm i x hgjde for emballager stgrre end 80 cm?2.

En mindre skriftstgrrelse pavirker laesbarheden for forbrugeren negativt. Maerkningen
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skal vaere synlig og med god laesbarhed. Det vil sige at fx maerkning p@ gennemsigtig
emballage eller maerkning som er udtveeret pa grund af fugt, typisk ikke lever op til
reglerne.

De obligatoriske fgdevareinformationer

Det blev konstateret overtraedelser af reglerne om de obligatoriske fgdevareinformationer
i 49% af de sanktioner, som blev givet i kampagnen.
Kampagnen viste overtraedelser sdsom:

e Manglende obligatorisk meaerkning af faerdigpakkede fgdevarer, som szelges fra
samme detailforretning, i en laengere periode end en salgsdag, og som derfor ikke
er omfattet af den undtagelse, der er for produkter som er pakket til direkte salg.

e Manglende ingredienser eller fejl i ingredienslistens udformning, eller manglende
kvantitativ meaerkning af den karakteristisk ingrediens (quid maerkning).

e Manglende angivelse af nettovaegt

e Maerkning med ” mindst holdbar til” i stedet for ” bedst fgr” eller ” sidste
anvendelses dato”

@vrige forhold og vejledning

Der blev under kampagnen, foruden forhold, som udlgste en sanktion, ogsa konstateret
ca. 180 forhold, som blev vurderet som bagatelagtige. Nogle overtraedelser kan, ud fra
en konkret vurdering, betragtes som sd bagatelagtige, at sanktionering undlades. Dette
kan fx vaere fejl pa enkelte eller fa enheder. I stedet for sanktionering gives en
vejledning, hvor det dokumenteres pa kontrolrapporten, hvilket forhold, der vejledes om.

I kampagnen er der i forbindelse med kontrolbesggene givet vejledning om
maerkningsreglerne, hvor dette var relevant eller hvor det blev efterspurgt.

METODE

Metode

Kampagnen blev gennemfgrt i perioden fra den 1. september 2024 til den 31. marts
2025, enten som en selvstaendig kampagnekontrol eller som en del af et ordinaert
kontrolbesgg.

Kampagnekontrollen blev gennemfgrt hos virksomheder, som havde ansvaret for den
obligatoriske maerkning til den endelig forbruger, indenfor fglgende brancher:

e Engrosvirksomheder med produktion af faerdigemballerede fgdevarer, eller
maerkning af fegdevarer som er samhandel inden for EU eller importeret fra
tredjelande.
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e Detailvirksomheder med produktion af feerdigemballerede fgdevarer eller
maerkning af fgdevarer som er fra samhandel/ import fra tredjelande.

Kontrolbesggene bestod som udgangspunkt af uanmeldte besgg hos virksomhederne.
Virksomhederne blev udvalgt ud fra kendskab til deres aktiviteter samt produktsortiment.
For visse typer af fgdevarer, er der i dansk lovgivning fastsat regler, der undtager disse
fra kravet om ingrediensliste. Disse produkter var inkluderet i kampagnen, da de skal
maerkes med gvrige obligatoriske oplysninger.

Forud for kampagnen blev den praesenteret ved et af Fgdevarestyrelsens dialogmgder
med brancheorganisationer og andre interessenter. Der blev ligeledes informeret om
kampagnen via opslag pa Sociale Medier, sdsom Facebook og Instagram.

Side 5/5

Fgdevarestyrelsen e Stationsparken 31-33 ¢ DK-2600 Glostrup
Tel +45 72 27 69 00 » Fax +45 72 27 65 01 ¢ CVR 62534516 « EAN 5798000986008 ¢ www.fvst.dk
Version 4.0



	Slutrapport for kampagnen Mærkning af færdigpakkede fødevarer 2024/2025
	INDLEDNING
	KONKLUSION
	RESULTATER
	METODE


